
市民の暮らしやすさ指標

買
い
物
の
便
利
さ
・
快
適
さ

買
い
物
行
動
の
２
つ
の
パ
タ
ー
ン

　
市
民
生
活
行
動
調
査
で
は
、
最
も
よ
く
買
う
店
を
選
ぶ
理
由
と

し
て
、
食
料
品
で
は
「
自
宅
に
近
い
」
「
品
揃
え
が
よ
い
」
「
価
格

が
安
い
」
の
３
つ
が
あ
げ
ら
れ
て
い
る
。
店
の
形
態
は
、
ス
ー
パ

ー
マ
ー
ケ
ッ
卜
が
圧
倒
的
に
多
く
、
つ
い
で
コ
ン
ビ
ニ
、
商
店
街

の
順
と
な
っ
て
い
る
。
最
も
よ
く
行
く
店
は
、
自
宅
か
ら
1
5
分
未

満
が
6
　
1
・
１
％
で
徒
歩
利
用
が
多
い
。

　
耐
久
消
費
財
で
は
、
「
価
格
が
安
い
」
「
品
揃
え
が
よ
い
」
「
駐
車

場
が
あ
る
」
が
主
な
理
由
で
、
衣
服
・
服
飾
品
な
ど
は
、
「
品
揃
え

が
良
い
」
「
価
格
が
安
い
」
「
品
質
が
良
い
」
が
上
位
で
あ
る
。
買

い
物
を
す
る
店
は
、
耐
久
消
費
財
で
は
「
大
型
専
門
店
」
が
多
く
、

1
5
分
圏
～
3
0
分
圏
で
車
利
用
の
人
が
多
い
（
P
2
0
図
参
照
）
。

　
こ
の
よ
う
に
、
食
料
品
な
ど
最
寄
品
の
日
常
的
な
買
い
物
行
動

と
、
耐
久
消
費
財
や
衣
服
・
服
飾
品
の
買
い
回
り
品
で
は
、
行
動

圈
も
利
用
す
る
交
通
手
段
も
異
な
る
た
め
、
買
い
物
の
便
利
さ
・

快
適
さ
に
つ
い
て
は
２
つ
に
分
け
て
考
え
る
。

食
料
品
な
ど
の
買
い
物
の
便
利
さ
・
快
適
さ

　
食
料
品
な
ど
の
買
い
物
の
利
便
性
を
あ
ら
わ
す
た
め
コ
ン
ビ
ニ

の
数
や
商
店
街
の
数
を
都
市
計
画
区
域
面
積
で
割
り
、
そ
の
密
度

で
指
標
化
し
た
。
コ
ン
ビ
ニ
は
、
１
㎞
2
当
た
り
２
・
2
0
店
（
半
径

３
８
０
ｍ
に
１
店
）
で
大
都
市
平
均
の
１
・
7
8
店
（
同
４
２
２
ｍ
）

を
上
回
り
、
商
店
街
の
密
度
も
大
都
市
平
均
を
若
干
上
回
っ
て
い

商業施設の分布

利便性とうるおいが両立するまち　32

利便性と

うるおいが

両立するまち

②



る
。

　
物
価
に
つ
い
て
は
、
商
品
の
物
価
は
、
大
都
市
平
均
よ
り
安
い

が
、
人
件
費
や
地
価
の
高
さ
が
影
響
し
て
サ
ー
ビ
ス
の
物
価
が
高

く
、
総
合
の
物
価
指
数
は
、
大
都
市
平
均
よ
り
高
く
な
っ
て
い
る
。

ま
た
、
小
売
業
商
店
数
や
大
型
店
、
商
店
街
の
数
で
商
店
の
選
択

性
や
品
揃
え
の
豊
富
さ
を
指
標
に
す
る
と
、
平
均
を
上
回
る
水
準

と
な
る
。

衣
服
な
ど
の
買
い
物
の
便
利
さ
・
快
適
さ

　
衣
服
な
ど
の
買
回
り
品
に
つ
い
て
は
、
大
型
店
の
数
と
密
度
、

車
利
用
が
多
い
こ
と
か
ら
、
駐
車
場
の
台
数
、
休
日
の
幹
線
道
路

の
混
雑
状
況
な
ど
を
指
標
化
し
た
。
大
型
店
の
数
に
お
い
て
は
大

都
市
２
位
で
、
密
度
に
お
い
て
は
、
平
均
を
若
干
上
回
っ
て
い
る
。

ま
た
、
駐
車
や
移
動
の
し
や
す
さ
に
お
い
て
は
平
均
を
若
干
下
回

る
と
い
う
結
果
で
あ
る
。

市
内
で
の
買
い
物
割
合

　
平
成
1
2
年
の
消
費
者
購
買
行
動
意
識
調
査
に
よ
れ
ば
、
市
内
で

の
買
い
物
割
合
（
市
内
吸
収
率
）
は
、
食
料
品
な
ど
の
最
寄
品
で

9
3
・
６
％
、
衣
服
な
ど
の
買
い
回
り
品
で
8
3
・
０
％
と
な
っ
て
お

り
、
東
京
な
ど
市
外
で
の
買
い
物
割
合
（
市
外
流
出
率
）
は
、
最

寄
品
３
・
５
％
、
買
回
り
品
で
1
4
・
５
％
で
あ
る
（
通
信
販
売
、

訪
問
販
売
を
除
く
）
。
市
内
の
商
業
集
積
が
進
ん
だ
こ
と
を
反
映
し

て
、
市
内
で
の
買
い
物
割
合
が
徐
々
に
高
ま
っ
て
い
る
。

　
主
要
商
業
地
の
利
用
状
況
の
推
移
を
み
る
と
、
み
な
と
み
ら
い

2
1
地
区
と
上
大
岡
、
新
横
浜
が
上
昇
し
、
東
京
の
新
宿
、
渋
谷
、

大
和
や
相
模
大
野
な
ど
の
他
都
市
へ
の
買
い
物
行
動
は
軒
並
み
低

下
し
て
い
る
。

　
買
い
物
は
、
日
常
生
活
の
必
要
不
可
欠
な
要
素
で
あ
る
と
同
時

に
、
お
し
ゃ
べ
り
や
飲
食
な
ど
の
生
活
を
楽
し
む
機
会
を
豊
か
に

す
る
と
い
う
暮
ら
し
や
す
さ
の
重
要
な
要
素
と
い
え
る
。

主要商業地の利用状況 買物の便利さ･快適さ指標

市内や区内で買物をする人の割合
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